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Parte A. DATOS PERSONALES |Fecha del CVA | 22/11/2022
Nombre y apellidos Leonardo Gabriel De Marchi
DNI/NIE/pasaporte FU709603 (BRASIL) Edad |44

Researcher ID

http://orcid.org/0000-0001-

Num. identificacion del investigador Cadigo Orcid 5654-8938
Scopus ID
A.1l. Situacién profesional actual
Organismo Universidade Federal do Rio de Janeiro
Dpto./Centro Fundamentos da Comunicacao
Direccion Avenida Pasteur, 250, andos, Pra_ia Vermelhaz Urca, CEP
22.290-902, Rio de Janeiro, RJ, Brasil
Teléfono (+5521) correo electronico | Leonardo.demarchi@eco.ufrj.br
2275-1647
Categoria profesional Profesor Adjunto | Fecha inicio  [09.11.2020
Espec. c6d. UNESCO
Palabras clave Industria audiovisual. Diversidad cultural. Politicas culturales.

A.2. Formacion académica (titulo, institucién, fecha)

Licenciatura/Grado/Doctorado Universidad Afo
gﬁﬁhor;ado en Comunicacion y Universidade Federal do Rio de Janeiro 2011
Master en Comunicacion Universidade Federal Fluminense 2006
ggiid;acién en Comunicacion Universidade Federal Fluminense 2003

A.3. Indicadores generales de calidad de la produccion cientifica (véanse instrucciones)

- Total de citaciones: 704; Desde 2017: 408; indice-h: 13; indice i10: 21 (Fuente:
Google Scholar).

- Un libro autoral publicado.

- Un libro coeditado, ademas de capitulos en libros colectivos publicados por
prestigiosas editoriales, como Routledge.

- Supervision de una tesis doctoral defendida, ademés de otras dos bajo supervision.

Parte B. RESUMEN LIBRE DEL CURRICULUM (méximo 3500 caracteres, incluyendo
espacios en blanco)

Doctor en Comunicacién y Cultura por la Universidade Federal do Rio de Janeiro (Brasil), es
Profesor Adjunto en el Departamento de Fundamentos da Comunicacdo de la misma
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). Dedica su investigacion a las industrias
discografica y audiovisual, a la financiacion de la vida cotidiana y teorias contemporaneas de
media. Participa del proyecto ‘Diversidad y servicios audiovisuales a la carta por
suscripcioén’, financiado por el Ministerio de Ciencia e Innovacion de Espafa, en la funcién
de investigador responsable en Brasil.

Imparte docencia en la UFRJ en la Escola de Comunicacgdo, asi como en el Programa de
P6s-Graduacao em Comunicacéo e Cultura, de la misma universidad.

Es el autor del libro A destruigdo criadora da industria fonogréfica brasileira, 1999-2009: dos
discos fisicos aos servicos digitais (Folio Digital, 2016), y ha coescrito y coeditado, junto a
Erica Magi, el libro Dialogos transdisciplinares sobre a musica brasileira (Oficina
Universitaria y Cultura Académica, 2020).
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Parte C. MERITOS MAS RELEVANTES (ordenados por tipologia)
C.1. Publicaciones
Libros

Magi, Erica & De Marchi, Leonardo (Eds.). Didlogos interdisciplinares sobre a musica
brasileira. Marilia: Oficina Universitaria; Sdo Paulo: Cultura Académica, 2020. 276 p.

De Marchi, Leonardo. A destruicdo criadora da industria fonogréfica brasileira 1999-
2009: dos discos fisicos aos servicos digitais. Rio de Janeiro: Folio Digital, 2016.

Articulos cientificos

De Marchi, Leonardo. A angustia do formato: uma histéria dos formatos fonograficos. E-
Compés, Brasilia, v. 1, p. 2-19, 2005.

De Marchi, Leonardo. Industria Fonografica e a Nova Producéo Independente: o Futuro da
Musica Brasileira? Comunicagédo, Midia e Consumo, S&o Paulo, v. 03, p. 167-182, 2006.

De Marchi, Leonardo. Do marginal ao empreendedor: transformac¢des no conceito de
producao fonogréafica independente no Brasil. ECO-P0ds, v. 9, n. 1, p. 121-140, 2006.

De Marchi, Leonardo. O significado politico da produgéo fonografica independente brasileira.
E-Compds, Brasilia, v. 1, p. 2-21, 2007.

De Marchi, Leonardo; ALBORNOZ, Luis A.; HERSCHMANN, Micael. Novos negocios
fonogréficos no Brasil e a intermediagdo do mercado digital de musica. Famecos, Porto
Alegre, v. 18, n. 1, p. 279-291, 2011.

De Marchi, Leonardo. Inovagéo e institucionalizacdo na industria fonogréfica brasileira: um
estudo de caso das estratégias de negdcio de muasicos autbnomos no entorno digital.
EPETIC, v. 14, n. 2, p. 1-22, 2012.

De Marchi, Leonardo. Andlise do Plano da Secretaria da Economia Criativa e as
transformacdes na relacdo entre Estado e cultura no Brasil. Revista Intercom, v. 37, p. 193-
215, 2014.

De Marchi, Leonardo. Construindo um conceito neodesenvolvimentista de economia criativa
no Brasil: politica cultural na era do novo MinC. Novos Olhares, v. 2, p. 37-48, 2014.

De Marchi, Leonardo; Ladeira, Jodo M. Ecos da modernidade: uma histéria social da
indastria fonogréfica no Brasil 1900-1930. E-Compés, v. 17, p. 1-16, 2014.

De Marchi, Leonardo. Ouca sua banda preferida sem precisar ir atras daquele Torrent: uma
andlise da publicidade das empresas eletrbnicas de musica. Comunicagdo, Midia e
Consumo, ESPM-SP, v. 11, p. 163-183, 2014.

Vicente, Eduardo; De Marchi, Leonardo. Por uma histéria da industria fonografica no Brasil
1900-2010: uma contribuicdo desde a Comunicacdo Social. Mlasica Popular em Revista,
Unicamp, v. 1, p. 7-36, 2014.
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De Marchi, Leonardo. A organizacdo da industria fonogréfica brasileira nas redes digitais:
concentracdo sem centralizacdo das empresas eletrbnicas fonogréficas. Revista
FAMECOS, v. 21, p. 80-99, 2014.

Kischinhevsky, Marcelo; Vicente, Eduardo; De Marchi, Leonardo. Em busca da musica
infinita: os servicos de streaming e os conflitos de interesse no mercado de contetdos
digitais. Revista Fronteiras, v. 17, n. 3, p. 302-311, 2015.

Kischinhevsky, Marcelo; De Marchi, Leonardo. Expanded radio: rearrangements in Brazilian
audio media markets. Radio, Sound & Society Journal, v. 1, p.75-89, n.1, 2016.

De Marchi, Leonardo. Em direcéo a consolidacdo dos mercados de conteudos digitais? Um
estudo de caso da industria fonografica no Brasil. Revista ContraCampo, Niterdi, v. 36, p.
1-20, 2017.

De Marchi, Leonardo. Como os algoritmos do Youtube calculam valor? Uma analise da
producdo de valor para videos digitais de musica através da légica social de derivativo.
MATRIZes, v. 12, n. 2, p. 193-215, 2018.

De Marchi, Leonardo. O capital financeiro vai ao paraiso: Bitcoin, fintech 3.0 e a
massificacdo do homem endividado. MATRIZes, v. 15, n. 2, p. 205-227, 2021.

De Marchi, Leonardo; Kischinhevsky, Marcelo; Ferreira, Gustavo; Saldanha, Rafael M. O
gosto algoritmico: A logica dos sistemas de recomendagdo automatica de musica em
servicos de streaming. Revista Fronteiras, v. 23, n. 3, p. 16-26, setembro/dezembro 2021.

De Marchi, Leonardo; Herschmann, Micael; Kischinhevsky, Marcelo. Mudancas relevantes
na industria da musica em tempos de pandemia: plataformizacdo e financeirizagdo no
streaming de 4udio e video. Revista Eptic Online, v. 24, n. 2, p. 46-64, mai — ago 2022.

C.2. Proyectos

Diversidad y servicios audiovisuales bajo demanda por suscripcién

Financiacion: Ministry of Science and Innovation (State R&amp;D+l Plan focussing on the
Challenges

of Society)

Referencia: PID2019-109639RB-100.

Principales investigadores: Luis A. Albornoz &amp; M2 Trinidad Garcia Leiva (UC3M).
Duracion: 01/06/2020 to 31/05/2024.

Subsidio: €62.920.

Investigadores (n°): 18

Funcién: Investigador responsable en Brasil.

Diversidad audiovisual y plataformas en linea: el caso Netflix

Financiacion: Ministry of Science, Innovation and Universities (State R&amp;D+l Plan
focussing on the Challenges of Society) and the European Regional Development Fund
(ERDF) of the European Union.

Referencia: CS02017-83539-R.

Principales investigadores: M2 Trinidad Garcia Leiva (UC3M).

Duracién: 01/01/2018 to 31/12/2019.

Subsidio: €32.200.

Investigadores (n°): 18

Funcion: Investigador responsable en Brasil.
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